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Edukacja formalna — dzieci

Zagadnienia

Wychowanie przedszkolne

Szkota podstawowa, klasy 1-3

Etyka i warto$ci w komunikacji i mediach [51]

Szkota podstawowa, klasy 4-6

Komunikacja

i media

jako przedmiot
refleksji etycznej

* umie na podstawowym poziomie rozréznic¢
dobro i zto w mediach i komunikaciji;

np. potrafi wskazac zte postepowanie
bohatera ogladanego filmu.

* wie, ze problem dobra i zta, ktamstwa i prawdy
dotyczy takze mediéw i komunikacji;

np. wie, ze w telewizji mozna ustysze¢ ktamstwo
albo ze granie w okreslone gry moze by¢ zte.

* wie, ze zostaty ustalone okreslone

reguty komunikacji i korzystania z mediow

oraz ze nalezy sie do nich stosowac.

* umie wskaza¢ zagrozenia etyczne zwigzane

z korzystaniem z mediéw; np. umie opowiedzie¢
o problemie ktamstwa w reklamie telewizyjne;j.

* rozumie, dlaczego normy moralne i wartosci
odnoszg sie takze do mediéw i komunikacji
przez media; np. rozumie, dlaczego obrazanie
kogo$ w internecie ma takie samo znaczenie
jak obrazanie kogo$ twarza w twarz.

Wyzwania
etyczne

a tresci mediow
i komunikacji

* rozumie, ze nalezy stosowac sie do ograniczen
w dostepie do tresci mediéw wprowadzonych
dla jego dobra; np. zakaz ogladania niektérych
programow w telewizji

* wie, ze ma prawo dostepu do informacji

i komunikaciji.

* rozumie, dlaczego korzystajac z materiatow
dostepnych w internecie, nalezy szanowac
prace innych; np. rozumie, dlaczego wklejajac
do prezentacji multimedialnej obrazek $ciggniety
z internetu, nalezy podac¢ jego zrédfo.

* umie wskaza¢ podstawowe wartosci

w przekazie medialnym; np. wskazac, do jakich
wartosci odwotuje sie postepowanie bohatera
ogladanego filmu.

* rozumie, ze wartosci promowane w tresci
mediéw i komunikacji sa zalezne od wielu
czynnikdw; np. rozumie, ze reklama nie jest
bezinteresownym informowaniem o produkcie,
poniewaz jej gtéwna funkcja jest zachecanie
do kupna produktu, rozbudzanie potrzeb itp.

* rozumie pojecie wolnosci stowa

w perspektywie mediéw i komunikacji.

* rozumie potrzebe krytycznej toleranciji

i otwartosci (takze na inne kultury)

przy kontakcie z treSciami mediéw.
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Szkota podstawowa, klasy 1-3
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Wyzwania
etyczne

w relacjach
przez media

* wie, ze ma prawo do zachowania
anonimowosci i prywatnosci; np. wie, ze nie
musi sie zgadzac¢ na zrobienie sobie zdjecia
przez kogo$ obcego.

Wie, ze nie musi podawac¢ swojego adresu
domowego osobie spotkanej w internecie

(i ze to nie Swiadczy o jej/jego ztym zachowaniu).

* rozumie, ze komunikacja w mediach to wciaz
komunikacja miedzy ludzmi; np. rozumie,

ze po drugiej stronie ekranu siedzi inny czfowiek,
ktéremu nalezy sie szacunek.

* rozumie, ze komunikacja przez media

nie moze by¢ wystarczajaca alternatywa
komunikacji interpersonalnej; np. rozumie

wady przyjazni tylko przez internet.

* wie, ze prywatnos$¢ wtasna i innych

jest wartoscig; np. wie, dlaczego nie nalezy
podawac¢ numeru telefonu znajomej osoby
innym bez jej wyraznej zgody.

* umie stosowac¢ w komunikacji w internecie
zasady netykiety.

* rozumie postawe krytycznej otwartosci

i tolerancji w relacjach w mediach;

np. rozumie, ze dyskutujac on-line,

nie zawsze ma sie racje i czasem warto
zaakceptowac argument drugiej strony.

Wyzwania
etyczne a normy
prawa w mediach
i komunikacji

* wie, Ze przepisy prawa stosuja sie takze

do medidéw i komunikaciji.

* rozumie obowigzek przestrzegania prawa
takze w perspektywie mediow i komunikacji;
np. potrafi wyjasni¢, dlaczego kradziez

w internecie ma taki sam status jak kradziez
towaru ze sklepu.




Edukacja formalna — mtodziez

Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Etyka i warto$ci w komunikacji i mediach [53]

Szkolnictwo wyzsze

Komunikacja

i media

jako przedmiot
refleksji etycznej

* umie stawia¢ pytania dotyczace etycznych
konsekwencji komunikacji i korzystania

z mediow w perspektywie wtasnych zachowan

i do$wiadczen; np. potrafi zastanowi¢ sie

nad konsekwencjami i moralng ocenag
propozycji radykalnych sposobéw odchudzania,
ktére publikuje na swoim blogu.

* rozumie, ze wyzwania etyczne w mediach

i komunikacji istniejg takze poza perspektywa
jego wtasnych doswiadczen i umie zadawac
pytania na ich temat; np. potrafi opisac,

na czym polega moralny problem kontroli
aktywnosci internetowych pracownika

przez pracodawce oraz zada¢ pytania dotyczace
natury tego problemu: granic prywatnosci
pracownika, wymogow uczciwej i skutecznej
pracy itp.

* umie zdefiniowac i zanalizowaé¢ wyzwania
etyczne w perspektywie mediéw i komunikacji
niezaleznie od wtasnych do$wiadczen

oraz potrafi znalez¢ pomoc w ich krytycznej
analizie i rozwigzywaniu; np. potrafi krytycznie
zanalizowa¢ etyczny problem zdrady on-line
dzieki znalezionym w internecie wypowiedziom
psychologoéw, badaniom itp.

* umie podja¢ refleksje etyczng nad komunikacja
i mediami z r6znych perspektyw; np. dziatalnosci
biznesowej, reklamy, polityki, edukacji, nauki,

z punktu widzenia réznych systeméw moralnych.
* rozumie problem jezyka w dyskusjach

nad etyka mediéw i komunikacji;

np. rozumie problem zdefiniowania pojecia
piractwa komputerowego.

* rozumie potrzebe ksztattowania swoich
postaw w komunikacji i korzystaniu z mediéw

w kierunku wyksztafcenia wtasnych zasad
postepowania opartych o sumienie.

* umie wypracowac subiektywne zasady
etyczne dotyczace komunikacji i korzystania
z mediow oraz stosowac je na co dzien.




Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Etyka i warto$ci w komunikacji i mediach [54]

Szkolnictwo wyzsze

Wyzwania
etyczne

a tresci mediow
i komunikacji

* wie, jakie czynniki wptywaja na obecnos$¢

i ksztatt okreslonych warto$ci w mediach

i komunikacji; np. wie, ze frakcja polityczna
kontrolujaca media publiczne moze mie¢

wptyw na wartosci, jakie dominowaé beda

w przekazach tych mediéw.

e umie krytycznie analizowa¢ wartosci w tresci
mediéw i komunikacji z uwzglednieniem te;j
wiedzy; np. wiedzac o zasadach dziatania
tabloidéw, o modelu biznesowym tego gatunku
medialnego, potrafi krytycznie opisa¢ wartosci
promowane na famach ,Faktu”.

* rozumie prawo do sprzeciwu lub czynnego
oporu wobec tresci medialnych czy komunikacji;
np. rozumie, dlaczego moze protestowac
przeciwko instalacji baneréw reklamowych

w budynku szkoty. Rozumie, ze instalacja dodatku
AdBlock w przegladarce wynika z jego prawa

do kontrolowania tresci, ktére odbiera.

e wie o prawie dostepu do informacji, do dgzenia
do jej uzyskania oraz ograniczeniach z tym
zwigzanych; np. zna wartos$¢ czyjej$ prywatnosci
i wie, ze ogranicza ona jego prawo do dostepu
do informaciji. Zna pojecie informaciji publicznej

i wie o prawie dostepu do nie;j.

* rozumie problem komunikowania tresci

takich jak przemoc, nagos¢, prywatnose.
Rozumie, ze problem ten dotyczy¢é moze takze
tresci o charakterze historycznym; np. rozumie,
ze nalezy zastanowi¢ sie nad forma i stylem
fotografii dokumentujacej wizyte klasowa

w Muzeum Auschwitz.

* rozumie pojecie etyki dziennikarskiej i umie
wskazaé, jak odnosi sie ono do réznych
dostawcow tresci.

* umie przedstawi¢ pozytywna interpretacje
pojecia hakowania jako dziatania zmierzajagcego
do dostosowania systemu (medium)

do wtasnych celéw.

* umie praktycznie rozpozna¢ wyzwania wobec
etyki dziennikarskiej, obejmujacej réwniez
innych nadawcow tresci, z perspektywy réznych
systemdéw moralnych; np. potrafi skonfrontowacé
zasady etyki dziennikarskiej dotyczace
prezentowania scen przemocy z obejrzanag
relacjg korespondenta wojennego.

* umie odnie$¢ problem wolnosci stowa

i pluralizmu mediéw do konkretnych

zjawisk medialnych; np. potrafi

zanalizowa¢ funkcjonowanie Wikileaks

w perspektywie wolnosci stowa i polityki
bezpieczenstwa panstw.

* umie odnie$¢ problem dobra wspolnego

do systemu mediéw i komunikacji

z wykorzystaniem pojecia kultury (ekonomii)
daru oraz poje¢ zwigzanych z ideg otwartosci
tresci w internecie (Otwarta Nauka, Otwarte
Zasoby Edukacyjne, wolne licencje itp.);

np. potrafi zanalizowa¢ model Wikipedii

pod katem dobra wspdlnego, akcentujac
znaczenie licencji Creative Commons
wykorzystywanej przez autoréw haset.

* umie krytycznie zanalizowa¢ problem dobra
wspolnego i otwartosci w perspektywie tresci
medialnych; np. potrafi wskaza¢ argumenty
za udostepnianiem on-line wynikéw badan
naukowych. Potrafi krytycznie zanalizowa¢
problem abonamentu i funkcjonowania
mediow publicznych w perspektywie wartosci
dobra wspdlnego.




Zagadnienia

Gimnazjum

Szkota ponadgimnazjalna

Etyka i warto$ci w komunikacji i mediach [55]

Szkolnictwo wyzsze

Wyzwania
etyczne

w relacjach
przez media

* rozumie problem moralnej oceny zachowan
komunikacyjnych w mediach; np. rozumie,

ze o$mieszanie kogo$ w internecie ma taka
sama warto$¢ moralng jak oSmieszanie kogo$
w komunikacji bezpos$rednie;j.

* rozumie pojecie mowy nienawisci

w internecie i potrafi je odnie$¢ do wypowiedzi
obserwowanych on-line oraz do idei

wolno$ci stowa.

* rozumie warto$¢ wspotpracy miedzy
uzytkownikami internetu (w perspektywie
zjawisk takich jak ruch open source, Wikipedia,
crowdsourcing, peer-production itp.)

* umie okresli¢ zasady ograniczania prawa

do prywatnosci w mediach; np. umie podac¢
katalog wartosci, wobec ktérych prawo

do prywatnosci moze by¢ zanegowane

(np. wspodlne bezpieczenstwo).

Umie wskazac i oceni¢ negatywne zjawiska
ograniczania prawa do prywatnosci (np. kontrola
internautow w Chinach, problem ACTA).

* potrafi krytycznie podej$¢ do skodyfikowanych
zasad netykiety.

* potrafi wypracowac¢ wtasne zasady
ksztattowania relacji w komunikacji przez media
w oparciu o wtasne doswiadczenia.

Wyzwania
etyczne a normy
prawa w mediach
i komunikacji

* wie, ze system prawny nie zawsze odpowiednio
szybko reaguje na nowe zjawiska w mediach;
np. zna pojecie stalkingu i wie, ze jeszcze
niedawno nie byto takiego przestepstwa

w kodeksie karnym.

* rozumie, ze nie wszystkie zasady

komunikacji i funkcjonowania w mediach
musza by¢ regulowane przez przepisy prawa;
np. umie wyjasni¢ zasady i znaczenie kultury
dyskus;ji na forach internetowych oraz pokazag,
ktoére z tych zasad nie wynikaja wprost

z przepisOw prawa, a mimo to obowigzuja.

* rozumie problem relacji miedzy prawem
stanowionym a moralnoscia szczegoélnie

w odniesieniu do prawa autorskiego, prawa
wtasnosci i prawa do prywatnosci w mediach
oraz rozumie problem jezyka w dyskusjach

na ten temat; np. rozumie ztozono$¢

moralnej oceny piractwa komputerowego,
potrafi rozwazac, czy nielegalne korzystanie

z programéw komputerowych do celéw
edukacyjnych jest etyczne, czy nie.

Potrafi krytycznie zanalizowac¢ pojecie
piractwa komputerowego.

* rozumie, ze normy funkcjonowania mediéw
moga by¢ rézne w réznych systemach prawnych
i normatywnych.

* potrafi odnies¢ sie do tego problemu

w prébie etycznej oceny zjawiska medialnego;
np. rozumie, ze funkcjonowanie portalu
Redwatch w kulturze prawnej USA jest
dozwolone jako wyraz wolnosci stowa,

a w Polsce traktowane jako przestepstwo.
Rozumie, jakie problemy rodzi zréznicowanie
systeméw prawnych i normatywnych w prébie
moralnej oceny tego zjawiska.




Ksztatcenie ustawiczne

Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Etyka i warto$ci w komunikacji i mediach [56]

Poziom mistrzowski

Komunikacja

i media

jako przedmiot
refleksji etycznej

* umie stawia¢ pytania dotyczace etycznych
konsekwencji komunikacji i korzystania

z mediow w perspektywie wtasnych zachowan
i doswiadczen; np. rozwaza: czy zle zrobitem
$ciagajac ten plik?

* umie zanalizowac¢ problemy etyczne

w perspektywie mediéw i komunikacji
niezaleznie od wtasnych do$wiadczen (na
poziomie ogdlnym, abstrakcyjnym) oraz potrafi
znalez¢ pomoc w ich krytycznej analizie

i rozwiazywaniu; np. zastanawia sie: w jakich
warunkach nielegalne $cigganie plikow

z internetu moze nie by¢ nieetyczne?

* rozumie problem jezyka w dyskusjach

nad etyka medidéw.

* umie zainicjowac proces etycznej analizy
medidw i komunikacji wsréd ucznidw,
uczestnikéow warsztatow itp.;

np. pyta: czy kiedykolwiek ogladajac
+~Wiadomosci, mieliscie poczucie, ze jaki$
materiat nie powinien sie tam znalez¢, poniewaz
byto to niestosowne albo krzywdzace dla kogos?
* umie wypracowac subiektywne zasady
etyczne dotyczace komunikacji i korzystania

z mediow oraz stosowac je na co dzien.

Wyzwania
etyczne

a tresci mediow
i komunikacji

* wie o prawie dostepu do informacji oraz
ograniczeniach z tym zwigzanych.

* umie wskaza¢ podstawowe wartosci

w wybranym przekazie medialnym.

* rozumie, ze wartosci obecne w tresci mediow
i komunikacji zalezg od wielu czynnikéw.

* wie, ze korzystajac z materiatéw dostepnych
w internecie nalezy szanowac prace innych.

* rozumie pojecie etyki dziennikarskiej.

* wie, jakie czynniki wptywaja na obecnos¢

i ksztatt okreslonych warto$ci w mediach

i komunikacji.

e umie krytycznie analizowac¢ wartosci w tresci
mediéw i komunikacji z uwzglednieniem

tej wiedzy.

* rozumie prawo do sprzeciwu lub czynnego
oporu wobec tresci medialnych czy komunikaciji.
e rozumie problem komunikowania

tresci takich jak przemoc, nago$¢,

prywatnos¢ (takze w odniesieniu do tresci

o charakterze historycznym).

* rozumie warto$¢ rownego dostepu

do informaciji.

e umie praktycznie rozpozna¢ wyzwania wobec
etyki dziennikarskiej i odnie$¢ je do innych
dostawcow tresci.

* umie odnies¢ problem wolnosci sfowa

i pluralizmu mediéw do konkretnych zjawisk
medialnych.

e umie odnie$¢ problem dobra wspdlnego
do systemu mediéw i komunikacji

z wykorzystaniem pojecia kultury (ekonomii)
daru oraz poje¢ zwigzanych z ideg otwartosci
tresci w internecie (Otwarta Nauka, Otwarte
Zasoby Edukacyjne, wolne licencje itp.).

* umie przedstawi¢ pozytywna interpretacje
pojecia hakowania jako dziatania zmierzajacego
do dostosowania systemu (medium)

do wtasnych celéw.




Zagadnienia

Poziom minimum

Poziom optimum

Etyka i warto$ci w komunikacji i mediach [57]

Poziom mistrzowski

Wyzwania * wie, ze ma prawo do zachowania e rozumie problem etycznej oceny zachowan * potrafi krytycznie podejs$¢ do skodyfikowanych
etyczne anonimowosci i prywatnosci. w komunikacji przez media. zasad netykiety.
w relacjach * rozumie, ze komunikacja w mediach to wcigz * rozumie pojgcie mowy nienawisci * potrafi wypracowa¢ wiasne zasady
przez media komunikacja miedzy ludzmi. w internecie i potrafi je odnie$¢ do wypowiedzi ksztattowania relacji w komunikacji przez media
* wie, Zze nalezy szanowac¢ prywatnos¢ obserwowanych on-line oraz do idei w oparciu o wiasne doswiadczenia.
swoja i innych. wolnosci stowa.
e umie stosowac¢ w komunikacji w internecie e rozumie wartos$¢ wspotpracy miedzy
zasady netykiety. uzytkownikami internetu (w perspektywie
* rozumie postawe krytycznej otwartosci zjawisk takich jak ruch open source, Wikipedia,
i tolerancji w relacjach w mediach. crowdsourcing, peer-production itp.)
Wyzwania * rozumie obowigzek przestrzegania prawa takze | ¢ wie, ze system prawny nie zawsze odpowiednio | * rozumie problem relacji miedzy prawem

etyczne a normy
prawa w mediach
i komunikacji

w perspektywie mediéw i komunikacji.

szybko reaguje na nowe zjawiska w mediach.
* rozumie, ze nie wszystkie zasady
komunikacji i funkcjonowania w mediach
muszg by¢ regulowane przez przepisy prawa.
* rozumie, ze normy funkcjonowania mediéw
moga by¢ rézne w réznych systemach
prawnych i normatywnych.

stanowionym a etyka, szczegolnie w odniesieniu
do prawa autorskiego, prawa wtasnosci i prawa
do prywatnosci w mediach oraz rozumie
problem jezyka w dyskusjach na ten temat.

¢ potrafi odnie$¢ problem réznorodnych
systeméw prawnych i normatywnych

do etycznej oceny zjawiska medialnego;

np. rozwaza: czy skoro w USA nie jest zakazane
propagowanie nazizmu (ze wzgledu na zasady
wolnosci stowa), oznacza to, ze takie dziatanie
w Polsce réwniez powinno by¢ dozwolone?




